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1 Zielsetzung und Rahmenbedingungen in Wehringhausen

Der Hagener Stadtteil Wehringhausen liegt unmittelbar westlich der Innenstadt und zeichnet sich durch
seine dichte bauliche Struktur und eine historisch gewachsene, funktionale Durchmischung aus. Die
typische Blockrandbebauung stammt aus dem frihen 20. Jahrhundert und schlief8t sich vor allem im
Bereich der Tallagen direkt an gewerbliche Flachen an, die heute zum Teil ungenutzt sind. Der Stadtteil
weist sowohl soziale Disparitdten als auch ein hohes Mal} an Engagement der Blrgerschaft auf. Eine
relativhohe Zahl an Empfangern von Transferleistungen und Menschen mit Migrationshintergrund wird
flankiert von engagierten Bewohnern und eine lebendige, junge kreative und soziokulturell aktive Szene.
Diese Gegensatze bilden ein Spannungsfeld, aus dem Lebendigkeit erwdchst und an dem sich die Blrger
reiben, in dem sie sich aber auch engagieren konnen.

Dieses Handlungskonzept bildet nicht zuletzt die Basis flr die Beantragung zusatzlicher Fordermittel,
die entsprechende Einzelprojekte oder eine strukturelle Unterstlitzung des Quartiers mit seinen
kreativen und kulturellen Potentialen ermdoglichen soll.

Im Bezug auf die Kulturarbeit der Stadtverwaltung sollen Potentiale und MaRRnahmen definiert werden,
die verdeutlichen, dass der Stadtteil als besonderer Ort fir kulturelle Aktionen, Events und als Standort
flr Kinstler und die Kreativwirtschaft gestarkt wird.

Dieses Konzept stellt eine Basis flr Entscheidungen auch flr die Politik in den Themenfeldern Kunst,
Kultur, Soziokultur, Kreativwirtschaft und Stadtteilleben dar.

1.1 Kreative Vergangenheit und Gegenwart

Ende der 1960er, besonders aber in den 1970er bis 1980er Jahren bildete sich im Stadtteil eine
alternative Szene, aus der im musikalischen Bereich Bands wie z.B. Extrabreit und Grobschnitt
hervorgingen. Auch Nena hat ihre kinstlerischen Wurzeln in Wehringhausen. Neben den Bands
entstanden auch Akteure, die in andere Sparten des Musikbusiness wechselten, als Manager oder
Techniker aktiv sind und den Geist dieser Zeit noch heute erleben lassen: Die Kinder dieser Generation
wuchsen mit Musik auf und setzten diese Tradition fort.

Kinstler anderer Bereiche zog es ebenfalls in den Stadtteil. Ein Beispiel ist Emil Schumacher, der bis
heute mit Wehringhausen in Verbindung gebracht wird. Weitere Kiinstler betreiben kleine Ateliers oder
suchen diese im Quartier. Auch die Kreativwirtschaft ist vor Ort zu finden: Designbiros,
Architekturbiiros, Medienagenturen und Lehrangebote aus den Bereichen Tanz, Jonglage und Malerei
ergdnzen das kreative Repertoire.

Der Bereich ,Bildende Kunst” im Stadtteil macht sich — eigentlich unbeabsichtigt — das Leitmotiv des
grofRen Hagener Kunstmediators und Mazens Karl-Ernst Osthaus zu eigen: Wandel durch Kultur — Kultur
durch Wandel (vgl. offizielle Programmatik/Leitmotiv Ruhr 2010) Viele Kiinstler und Mitglieder des u.a.
von Christian Rohlfs 1924 initiierten ,Hagenrings” lebten und arbeiteten in Wehringhausen und tun dies
bis heute. Der prominenteste Vertreter aus dem Bereich der Bildenden Kunst ist Emil Schumacher. Bis
heute beziehen sich Kinstler anderer Sparten auf Emil Schumacher, der seine Verwurzelung mit
Wehringhausen immer wieder zum Ausdruck brachte.

Von der Produzentengalerie ,, Kunstraum® in der Wehringhauser Bismarckstralle und ihrer Gruppe von
elf Kinstlerinnen und Kinstlern (u.a. Peter Blindert, Karl F. Fritzsche, Barbara Wolff, Jirgen Zellerhoff)
ging Anfang der 1980er Jahre ein weiterer junger und kritischer Impuls flr die gesamte Hagener Kunst
aus. Weitere Kinsterlinnen und Kiinstler haben sich seitdem im Quartier niedergelassen. Weitere
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Sparten wie z.B. Streetart und deren Mischung mit klassischer Malerei werden durch eine nachrickende
Generation interdisziplinar entwickelt und 6ffentlich zelebriert. Musik und Bildende Kunst schaffen
dabei Symbiosen z.B. in Form von Urban Art — Projekten.

Diese interdisziplinar aktiven Kreativen (darunter Maler, Musiker, DJs, Designer, Fotografen und
engagierte Macher als Einzelpersonen oder Vertreter von Vereinen oder Initiativen) sind zumeist Teil
der 6rtlichen Soziokultur und tragen dazu bei, dass den Bewohnern des Quartiers das Erleben von Kunst
und das kreative Schaffen der Kreativen naher gebracht wird.

1.2 Bisherige Forderung des Stadtteils

Insgesamt wird der Stadtteil von innen als auch von auflen als ,alternativ” und multikulturell gepragt
angesehen. Der Stadtteil polarisiert: Fir eine bestimmte Zielgruppe unabhangig von Alter und
Einkommen wirkt das Flair des Viertels anziehend und lebendig. Fir andere Hagener hat Wehringhausen
dagegen ein Image, das primar von den Schwéachen des Quartiers gepragt ist.

Unterschiedliche stadtteilbezogene Forderprogramme unterstltzen das Quartier seit Jahren. EU-
Projekte wie ,Mandie” (Managing Districts in North Western Europe), CRII (Cities regain image and
identity) sowie das 2013 bewilligte Forderprogramm ,Soziale Stadt” unterstitzen die Entwicklung des
Quartiers in 6konomischer, sozialer und stadtebaulicher Hinsicht.

Einzelprojekte wie ,NRW haélt zusammen” oder ,Kunst vor Ort” flankieren mit zusatzlichem,
aufsuchendem Personal das Projekt ,Soziale Stadt”, das seit 2013 stadtebauliche und soziale
MaRnahmen im Stadtteil umsetzt. Das primére Ziel ist hier die Integration von Geflichteten sowie die
Kontaktaufnahme mit Zuwanderern aus Osteuropa.

Seit 2015 wurde durch das Quartiersmanagement der Sozialen Stadt ein Forderzugang zu
guartiersbezogenen Fordermitteln im Bereich Kunst und Kultur erschlossen. Das ecce (european centre
for creative economy) berdt Antragsteller in Zusammenarbeit mit dem Quartiersmanagement. In
diesem Zusammenhang wurden bis Mitte 2017 vier Projekte beantragt und insgesamt mit 108.000 Euro
ohne Eigenanteil der Stadt Hagen geférdert. Inhalte der Antrdge, die sich zum Teil noch in der
Umsetzungsphase befinden, sind:

e Forderung Wehringhauser Schnurlosfestival 2016 und 2017

e loner! Dokumentarfilm tber die Entwicklung der Musikszene im Quartier seit den 1980er
Jahren

e Wehringhausen — Das Vielviertel: Webauftritt samt offener Wort- und Bildmarke flr den
Stadtteil mit Fokus auf das Themenfeld , Kultur und Kreativ.Quartier”

Das seit 2014 vor Ort aktive Quartiersmanagement bildet eine Klammer flr diese Forderungen und baut
Bricken zu und zwischen Initiativen aus den Bereichen Kultur, Kunst, Kirchen, Gewerbe, Sozialen
Trdgern, Vereinen und der Stadtverwaltung etc. Kiinstler und kreative Akteure werden bei Entwicklung
und Umsetzung von Aktionen beraten und unterstitzt durch Kontaktaufbau, Hilfe bei der Stellung von
Antragen oder die Vernetzung mit anderen Unterstltzern.

Diverse, aus dem Verflgungsfonds des Projektes ,Soziale Stadt Wehringhausen” geférderte
Einzelprojekte haben dazu beigetragen, dass Menschen vor Ort miteinander in Kontakt kommen und
sich (auch kontrovers) austauschen und neue Gemeinschaften und Projekte entstehen. Beispiele sind
hier das Repair Café, Stadtteilfest, Projekte im Zusammenhang mit Kunst im Offentlichen Raum, urban
gardening u.v.a.m..



1.3 Kreative Gegenwart und stadtteilbezogenes Engagement

Die Starken der Vergangenheit wirken auch heute noch nach. So haben unterschiedliche Bands,
Kinstler, gewerbliche Akteure aus dem Bereich Design, Architektur, Galerien, aber auch Buchhandel
und Kreativhandwerk ihren Standort im Stadtteil. Zahlreiche kulturell aktive Menschen leben bewusst
dort und gestalten diesen - oft ehrenamtlich - aktiv mit.

Es zeigt sich, dass der Stadtteil ein besonderes Potential im Bereich des Engagements subkultureller,
kreativer und kinstlerischer Akteure aufweist. Das Integrierte Handlungskonzept (IHK) von 2008 fir
Wehringhausen bestatigt dies. Sowohl bekannte Institutionen als auch freie Initiativen und
Einzelakteure planen und veranstalten Projekte und Veranstaltungen, die Uber die Grenzen des
Stadtteils hinaus wahrgenommen werden und das Image bereits pragen. Beispiele sind hier das
,Wehringhauser Schnurlosfestival® am Bismarckturm, die privat organisierte Veranstaltung
,Garagenrock”, der ,Tag der offenen Hinterhofe”, die ,Nacht der langen Tische®, die vorweihnachtliche
Aktion ,Leuchtendes Wehringhausen” und viele weitere kulturell gepragte Veranstaltungen z.B. im
Kulturzentrum Pelmke oder im Zusammenhang mit ,,Urban Art“ (Urban Heroes, urban fine art meeting).

Das Kulturzentrum Pelmke unterstitzt schon jetzt Veranstaltungsideen von privaten Einzelakteuren und
Gruppen, stellt Raumlichkeiten zur Verfigung oder fungiert als antragstellender Verein, wenn es um
Akquise von Fordermitteln geht.

Derin Griindung befindliche Wehringhausen e.V. (WeV) wird dieses Engagement als ,,juristische Person”
flankieren und unterstitzen.

Die Unterabteilung des ,Roter Stern Wehringhausen e.V.” namens ,Griner Stern” engagiert sich aktiv
ehrenamtlich flr soziale und kulturelle Projekte. (Urban Gardening, Repair Café, Projekte mit Migranten
etc.). Diese Vereine und viele andere (siehe 1.4) sind wichtige Multiplikatoren fur blrgerschaftliches
Engagement im Stadtteil.

Im Rahmen einer Stadtteilkonferenz des Projektes ,Soziale Stadt Wehringhausen” bildete sich eine
Arbeitsgruppe zum Thema Image. Diese Gruppe hat ein Leitbild formuliert, das als ,Wehringhauser
Codex” einen Wertekanon und Alleinstellungsmerkmale in Wehringhausen definiert und von Blrgern
unterzeichnet werden kann. Es soll zu einer starkeren Identifikation der Blrger mit Wehringhausen
beitragen und gleichzeitig das Profil des Stadtteils —insbesondere auch mit dem Schwerpunk kreativer,
kinstlerischer und soziokultureller Aspekte nach aufRen und innen scharfen. Aufbauend darauf wurde
aus der Gruppe heraus die Initiative geboren, eine web-basierte Plattform zu schaffen (Arbeitstitel
bislang: Wehringhausen — das Vielviertel), die den Stadtteil in seiner Themenvielfalt darstellt und ihn
authentisch nach innen und aullen bewirbt. Zusatzlich soll eine offene Wort-Bild-Marke fir
stadtteilbezogene Aktionen und Projekte entstehen, die von Veranstaltern und flr passende Aktionen
umsonst genutzt werden soll.

Ein wesentliches Potential besteht im stadtteilbezogenen Zugehorigkeitsgefihl der in Wehringhausen
lebenden Akteure. Der Stadtteil ist hinsichtlich seiner Anziehungskraft stereotyp: Die engagierten
Personen wahlen den Stadtteil — trotz seiner bekannten Schwachen - oft bewusst als Wohn- und
Arbeitsort. Die Herausarbeitung authentischer Alleinstellungsmerkmale bei der Standortwerbung ist
daher eine wesentliche Zielsetzung, um das Engagement der Aktiven zu bewahren und um potentielle
NeubUrger und Besucher zu begeistern.

1.4 Einrichtungen und Institutionen im Quartier
Die folgenden Vereine, Institutionen oder Veranstaltungen reprasentieren neben vielen engagierten
Einzelakteuren das organisierte Potential Wehringhausens im Bereich kreativer Projektentwicklung.



Kulturzentrum Pelmke e.V.

Volkshochschule

Wehringhausen e.V. (WeV) > In Griindung

Roter Stern Wehringhausen e.V. mit der Abteilung ,Griner Stern”
Kirchengemeinden (Gemeinden St. Michael und St. Paulus)

Wir in Wehringhausen e.V. (WIW) (Organisation der ,Nacht der langen Tische)
Erzahlcafe Altes Backhaus e.V.

Quartiersmanagement Wehringhausen

Wehringhauser Schnurlosfestival

Vibe Alive Festival

Garagenrock

Tag der offenen Hinterhofe

Liebenswertes Wehringhausen

Urban Heroes Festival

Stadtteilcafe im Stadtteilladen

Diverse Sportvereine (TuS 03, Fortuna Hagen, etc.)

1.5 Ziele, Inhalte und Zustandekommen des Handlungskonzeptes

Dieses Handlungskonzept hat das Ziel, Potentiale darzustellen und zu erlautern, wie das Quartier als
Standort fir Bewohner, Kreative, engagierte Gruppe und Gewerbetreibende insgesamt von deren
Starkung profitieren kann. Oberziele sind hier:

Verbesserung der Arbeits- und Lebensbedingungen fir Kinstler, kulturell aktive Menschen,
Akteure der Kreativwirtschaft.

Etablierung Wehringhausens als ,place to be” insbesondere flr Akteure aus den Bereichen
Musik, Bildende Kunst, Kreativwirtschaft, Film und Fotografie, Design, Soziokultur und weiterer
flankierender Bereiche (z.B. entsprechende Dienstleistungen und Handler).
(Weiter-)Entwicklung des Standortes hinsichtlich seiner kulturellen, kiinstlerischen, kreativen,
sozialen und auch gewerblichen Angebote fiir Bewohner.

Kommunikation Uber diese Starken Uber die Grenzen des Stadtteils hinaus (Imagewerbung,
dabei Wahrung der Authentizitat).

Aufwertung der Lebensbedingungen aller Bewohner im Stadtteil durch Folgeeffekte einer
Forderung der Kreativszene.

Das Handlungskonzept beruht auf der Annahme, dass ein Stadtteil durch eine lebendige, kreative Szene
fir Bewohner, Besucher, Handel, Dienstleistungen und weitere Akteure vor Ort aufgewertet werden
kann. Wahrend soziokulturelle Angebote alltdgliche Gelegenheiten zum Kontakt und zum Austausch der
Menschen bieten, schaffen Ateliers, Ausstellungen, Konzerte etc. attraktive Angebote und ein positives
Image. Ziel ist es, die kreativen Akteure vor Ort, deren Vernetzung und Lebens- und Arbeitsbedingungen

zu verbessern und ihnen Moglichkeiten zu geben, das soziale Umfeld und den 6ffentlichen Raum
insgesamt positiv zu pragen.



Im Sinne einer Starkung von Starken und der Wichtigkeit einer authentischen, an den ortlichen Spezifika
orientierten Entwicklung eines Standortes, bilden die oben genannten Ziele eine gute Basis zur
Umsetzung.

Der konkrete inhaltliche Grundstock des Konzeptes fuit auf Ergebnissen von Treffen unterschiedlicher
lokaler Arbeitsgruppen, bestehend aus Kreativen, Kiinstlern und ,Stadtmachern®, die vor Ort aktiv sind
und sich — seit 2014 auch eingeladen durch das Quartiersmanagement — fir die Entwicklung des
Quartiers eingesetzt haben. Eine weitere Grundlage ist das Integrierte Handlungskonzept
Wehringhausen (IHK) von 2008, das die Starken des Quartiers im Bereich der Kreativwirtschaft und der
Kunst- und Kulturszene als Potentiale ebenfalls aufgreift. Das Konzept zum Kreativ.Quartier
Wehringhausen wurde zudem von einem breiten Kreis von Akteuren aus dem Stadtteil diskutiert und
inhaltlich im Rahmen eines gemeinsamen Treffens am 07.02.2017 verabschiedet.



2 Kulturelle Themenschwerpunkte

Dieses Kapitel beschreibt die thematischen Schwerpunkte, die im Stadtteil bisher vorzufinden sind und
als Potentiale zu verstehen sind und die authentisch weiterentwickelt werden sollten. Als
Alleinstellungsmerkmale kdnnen sie auch im Rahmen einer AuRendarstellung des Stadtteils genutzt
werden.

2.1 |Institutionalisierte Kultur vs. freie Szene

Grundsatzlich ist zu erwdhnen, dass sowohl institutionalisierte (stadtische) Kultur- und
Bildungseinrichtungen wie die Volkshochschule oder das Kulturzentrum Pelmke als auch freie Initiativen
einen wesentlichen Beitrag zum Kulturleben im Stadtteil leisten. Kooperationen sind hier bereits
vorhanden, kdnnen aber noch z.B. bei der Nutzung von Rdaumen, ausgebaut werden. Eine bessere
Vernetzung und der Austausch Uber Inhalte und Unterstiitzungsangebote der Kooperationspartner ist
ein wesentliches Ziel.

Auch der Austausch Uber die Grenzen des Stadtteils hinaus z.B. mit dem stadtischen Kulturbtro und
weiteren, stadtweiten oder regionalen Initiativen kdnnte ausgebaut werden. Dafiir sind im dritten
Kapitel MaRRnahmen beschrieben.

2.2 Musik

Basierend auf der musikalischen Vergangenheit der 1970er und 1980er Jahre leben im Stadtteil immer
noch Uberdurchschnittlich viele Menschen, die Musik machen oder im Bereich flankierender
Dienstleitungen wie Labels oder der Musikproduktion tatig bzw. als Veranstalter aktiv sind.

Beispiele sind:

e Josh and the Blackbirds (Band)

e  Blue Stuff Records (Label)

e Schnurlosfestival (Veranstalter)

e Garagenrock (Veranstalter)

e  Kulturzentrum Pelmke (Veranstalter)

e Daltons Orckestrar

e Rocco Konserve

e Dogs Ducks and Saxs (Jazz)

e Dead Koys (LP-Veroffentlichung ,, Wehringhausen®)

WENRMNGHAUSEN

Plattencover ,Wehringhausen” Dead Koys
(Quelle: https://deadkoys.bandcamp.com/)

Musik ist ein Kernthema im kulturellen Portfolio des Stadtteils. Auch hier gibt es Bands mit hohem
kiinstlerischem Anspruch und Uberregionalem Aktions- und Vernetzungsgrad und einer professionellen
Vermarktung ihres Schaffens z.B. durch die Veroffentlichung von Alben. Daran sind neben den Musikern
selbst auch lokale Produzenten, Tonstudios und Designer beteiligt, wodurch auch kreativwirtschaftliche
Aspekte und eine Vernetzung der Kunst- und Kreativschaffenden deutlich werden.



2.3 Urban Art

Durch unterschiedliche Initiativen in und aus dem Stadtteil sind in den letzten Jahren zahlreiche Murals
entstanden, die das Potential haben, als Urban Gallery wahrgenommen zu werden. Im Stadtteil
ansassige Kinstler aus der Urban-Art-Szene prdgen durch die Kuratierung oder Gestaltung von
Projekten bzw. Wanden den Stadtteil visuell mit. Dieses Potential kann als standig sichtbares Zeugnis
einer kreativen Szene dazu beitragen, den Stadtteil liebenswerter, spannender, abwechslungsreicher
und letztlich auch flr Besucher attraktiver zu machen.

Beispiele fur ortliche Aktive sind:

e Martin Bender (Diverse Murals)

e |hsan Alisan (Kurator des urban heroes Festivals)

e TobiKoop (Umsetzung von Kunstprojekten im offentlichen Raum in Kooperation mit dem urban
heroes Festival und dem urban fine art meeting)

e Die Gruppe ,L(i)ebenswertes Wehringhausen” um Anne Schmunz und Ingema Dombrowski
(Umsetzung der Projekte , Begegnungen” und ,Begegnungen 2)

e Elena Grell (Projekt ,Kunst vor Ort“ und Mentorin fir das Thema Interkultur und Kunst)

2.4 Bildende Kunst

Kinstler sind vor Ort aktiv oder leben im Stadtteil. Auch Bewohnern wird die Moglichkeit geboten, sich
kinstlerisch zu bilden. Entsprechende Kurse werden angeboten und tragen dazu bei, Bewohner oder
Besucher aus anderen Stadtteilen anzulocken. Hier sind sowohl kreativwirtschaftliche Angebote als auch
Kurse der Volkshochschule vorhanden. Neben Lernangeboten fir Bildende Kunst stellt Wehringhausen
auch einen Ort dar, der professionell arbeitende Kinstler beheimatet.

Winschenswert ist die Schaffung weiterer Mdglichkeitsraume in diesem Bereich: Galerien, Ateliers,
Veranstaltungsraume und Veranstaltungen kdnnten das kreative Potential sichtbar starken oder
Klnstler in den Stadtteil locken.

Beispiele fir aktive Kiinstler und Lehrangebote sind:

e Andreas F. Arnold

e adesign collective

e Beballllic

e  Christine Laprell

e Elvyra Gessner (Galerie und Malschule)
e Galerie Zaar

o Heike Demleitner

e  Martin Bender (urban Art und klassische Malerei)
e Martin Naber

e Peter Blindert

e Sigrun Dechene

Im Herzen des Stadtteils wurde zudem der groRRe ,Informelle”, Emil Schumacher, geboren. Hagens
Industrie und sein Wehringhausen inspirierten seine gestisch-expressiven Grofformate bis zu seinem
Tod im Jahr 1999. Sein Geburtshaus und seine drei Ateliers in der Bleichstralle existieren noch heute.



2.5 Soziokultur

Der Bereich der,Soziokultur”ist im Stadtteil stark ausgepragt und wirkt in verschiedene Lebensbereiche
der Menschen hinein. Ausgehend von den 1980er Jahren, in denen Synonyme wie , Klein-Kreuzberg”
oder ,Wehrdichhausen” entstanden, entwickelte sich ein Selbstverstandnis von alternativer
Lebensweise, das sich in der Schaffung oder dem Konsum unterschiedlicher Kunstformen ausgedruckt

hat.

Definition ,Soziokultur”:

Die[s]e Soziokultur ist ausgerichtet auf eine enge Verkniupfung des Alltagslebens der
Menschen mit Kunst und Kultur und bietet mehr als eine ,reine” elitdre Kunstférderung.
Sie verkorpert andererseits aber keine Bewegung gegen die Kunst, sondern setzt auf die
Verbesserung der Lebens- und Arbeitsbedingungen der Menschen mit kinstlerischen
und kulturellen Mitteln. Der alte Gegensatz zwischen Soziokultur und Hochkultur ist
heute weitgehend Uberholt.

Den Kernbereich soziokultureller Praxis bilden Aktivitdten von freien Kulturgruppen,
soziokulturellen Zentren, Jugendkunstschulen, freier Theaterensembles, kultureller
Kinder- und Jugendarbeit, Geschichtswerkstatten, Interkulturprojekten und
Stadtteilkulturarbeit. Sie sind eine unverzichtbare Erganzung der kulturellen Angebote
traditioneller Kulturinstitutionen.

(Quelle: http://www.soziokultur.de/bsz/node/17)

Neben dem Kulturzentrum Pelmke, das als soziokulturelles Zentrum einen wesentlichen Beitrag zum

entsprechenden Stadtteilleben schafft, indem es Raume flir Musik, Kunstaktionen und —ausstellungen,
ehrenamtliche Gruppen und diverse Veranstaltungsformate bereitstellt, gibt es auch weitere Initiativen

mit entsprechenden Angeboten und Zielen:

Erzdhlcafé Altes Backhaus e.V.

,gruner Stern” (Projekt Repair Cafe, urban gardening)
Initiative , L(i)ebenswertes Wehringhausen”

Urban Gardening—Gruppe(n)

Die Falken

Volkshochschule

Paulazzo (Jugendtreff der Paulus—Gemeinde)

Kulturoase (organisiert durch das Kulturzentrum Pelmke)

Von weiteren Tragern werden zudem Projekte initiiert, die soziokulturellen Charakter besitzen:

Projekt , Kunst vor Ort” (Streetworkprojekt mit Kindern)
Umsonst und Drauflen — Festivals wie ,Schnurlosfestiva
Festival” und ,Stadtteilfest”

Kunstlerisches ,,Banke-Projekt” der Handlergemeinschaft im 6ffentlichen Raum in Kooperation
mit Schulen

|II

, ,Garagenrock”, ,Urban Heroes-

Flr eine Vielzahl von Menschen vor Ort gehort der Kontakt zu und die Beschaftigung mit einer
Kunstform zum alltéglichen (Freizeit-)Leben. Musik, Malerei, Literatur, Film etc. bilden fir diese Akteure
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—ob als Macher oder Konsumenten - ein Bindeglied zu Nachbarn und Freunden; sie tragen so zu einem
sozialen Zusammenhalt vor Ort bei.

2.6 Kreativwirtschaft

Kreativwirtschaftliche Unternehmen ergdnzen das kinstlerische Potential im Stadtteil durch
gewerbliche Angebote. Sie sorgen im Quartier fir Wertschdpfung und Arbeitsmdglichkeiten. Oft stellen
sie auch engagiertes Personal, das sich ehrenamtlich im sozialen oder kinstlerischen Milieu einbringt
und den Stadtteil direkt oder indirekt mitgestaltet.

Die Ansiedlung weiterer solcher Unternehmen wird aktiv durch das Leerstandsmanagement des
Quartiersmanagements unterstitzt. Exemplarisch fir die Kreativwirtschaft sind folgende Unternehmen
und Selbststandige:

e Edgar Busch (Objektdesign und Film)

e Antje Solenski (Grafikdesign)

e Elvyra Gessner (Malschule und Galerie)

e Botschaffft.de (Design)

e Adesign collective (Design)

e Michala Moves (Tanz)

e Michael Zargus und Christian Dickert (Architekten)
e Quadrux Buchladen
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3 Projekt- und MaRRnahmenvorschlage

Dieses Kapitel bezieht sich ausdricklich auf Themenbereiche, die sich kulturell, kreativ oder klinstlerisch
auswirken. Im Rahmen der Beschreibung von MaRnahmenvorschldgen im Folgekapitel werden
Verbindungen und Effekte auf Querschnittsthemen benannt und mogliche Auswirkungen auf die
Gesamtentwicklung des Quartiers dargestellt.

3.1 Arbeitsorte fiir Kreative und Kiinstler / Moglichkeitsraume
Kunst und Kreativitat brauchen Orte. Orte der Begegnung und Vernetzung, die einen informellen (oder
auch formellen) Austausch ermoglichen, Orte zum Schaffen (Ateliers, Proberdume, Bliros, Werkstatten)
und Rdume fir Veranstaltungen (Vernissagen, Konzerte, Markte, Messen).

Diese Orte kénnen unterschiedliche Qualitaten im baulichen wie im Sinne des Zuschnitts und der Lage
haben. Wesentlich ist, dass solche Raume identifiziert und Eigentimer begeistert werden an
Kulturakteure zu vermieten. Zudem muss die die Nutzung offiziell genehmigt werden.

MaRnahmenvorschlag 1 > Unterstlitzung der Raumfindung und —nutzbarmachung

Aufbau eines , Raumkatasters” und eines Flachenmanagements flr Kreativ- und Moglichkeitsrdume.
Notwendig sind die seridse Ansprache der Eigentimer und die Vermittlung der angestrebten Nutzung
der Rdume. Zudem soll das Thema 6ffentlich bekannt gemacht werden, um interessierte Vermieter zu
informieren.

Je nach Nutzungsinhalt sollte die Umnutzung der Rdume durch einen stadtischen ,Kimmerer”

unterstitzt werden. Rahmenbedingungen der Bauordnung sollten im Sinne einer nicht kommerziellen
Nutzung vorab klar kommuniziert werden kénnen, um Planungssicherheit zu gewahrleisten.

Investoren, die Bestandsgebaude zu einem , kreativen Zentrum®, Proberdumen, Ateliers, Werkstadtten
etc. umnutzen wollen, sollten nach Prifung des Konzeptes z.B. durch die Stadtverwaltung ebenfalls
ideell unterstitzt werden. Sie ermdglichen es, Rdume zu erschlielen, die ohne externe Investitionen
nicht zu erschlieRen waren, und schaffen somit die Moglichkeit der unkomplizierten Anmietung von
Rdaumen durch Akteure der Kreativwirtschaft bzw. durch Kinstler.

MaRnahmenvorschlag 2: Schaffung eines ,Co-Working-Space” / Kreativzentrum

Ein Co-Working-Space kann Kreative aus dem Homeoffice locken und eine arbeitsfreundliche
Atmosphdre ohne Ablenkungen bieten. Es schafft Moglichkeiten des Austauschs und bringt Frequenz in
den Stadtteil. Flankierend zu einem reinen Arbeitsplatz konnte z.B. ein 3D-Drucker Griindern und Start-
ups Moglichkeiten der Prototypenerstellung bieten.

Als Kreativzentrum wird eine Immobilie auch an feste Mieter vergeben, die vor Ort ihr Business
aufbauen und dafir optimale Bedingungen vorfinden wollen.

Potentielle Orte:

e Bunker BachstraRe

e Schlachthof

e Bereich Bodelschwinghplatz/Wehringhauser StrafRe

e  Grundsatzlich: ehemals gewerblich genutzte Raume (teils bekannt)
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e |eerstehende Ladenlokale, insbesondere auRerhalb des zentralen Versorgungsbereiches Lange
StralRe

3.2 Unterstiitzung standortbezogenen Engagements (kreativer) Akteure

Ein Hauptziel der Weiterentwicklung Wehringhausens zu einem Kreativ.Quartier ist die Verbesserung
der Lebensbedingungen fir alle Bewohner des Stadtteils. Im Sinne einer integrierten
Quartiersentwicklung kann die Forderung kreativer Potentiale positive Folgeeffekte haben.

Daraus ergibt sich das Erfordernis

e kinstlerische Aktionen generell,

e Zwischen- oder Dauernutzungen von leerstehenden Raumen,

e die Organisation und Umsetzung von entsprechenden Veranstaltungen,

e die Schaffung von ,,Moglichkeitsraumen” ohne kommerziellen Charakter und
e finanzielle Fordermoglichkeiten

ideell oder bei der Antragstellung zu unterstitzen.

MaRnahmenvorschlagl: Projektbezogene Unterstiitzung von Kiinstlern und Veranstaltern

Vorhaben von kreativen Akteuren, die insbesondere dazu geeignet sind, das Stadtteilleben positiv zu
beeinflussen und so zu einer positiven Entwicklung im Sinne der Kinstler und der Blrger beitragen,
sollten bei der Beantragung von Projekten unterstitzt werden.

Dazu bedarf es einer Ansprechperson, die mit Behdrden kommuniziert und Moéglichkeiten auslotet. Der
Beratungsaspekt sollte hier im Vordergrund stehen. Konkrete Hilfen kénnten Beratungsleistungen im
Bereich der Fordermittelbeantragung, Veranstaltungsgenehmigungen, Sondernutzungserlaubnisse und
der Vermittlung unterstitzender Kontakte innerhalb der Stadtverwaltung sein.

Die Schaffung eines Netzwerkes von erfahrenen , Projektmachern”, das die kreative Energie Einzelner
oder von Gruppen unterstitzt und ggf. in Bahnen lenkt, ist eine weitere, flankierende Moglichkeit, das
Engagement vor Ort zu fordern. Vor Ort bieten sich daflr bereits Vereine an, die in diesem Themenfeld
aktivsind: Pelmke e.V., Griner Stern und in Griindung befindlicher Wehringhausen e.V. (WeV). Folgende
Ziele konnten dadurch beispielsweise verfolgt werden:

e Vernetzung mit gewerblichen Sponsoren

o Konzeptentwicklung fir selbsttragende Angebote

e Unterstltzung und Beratung bei der Kommunikation mit Behdrden und Fordermittelgebern
e Verstetigung von Beratungsstrukturen (QM)

3.3 Vernetzung und Struktur der Akteure fordern

Eine Vernetzung der (Kreativ-)Akteure untereinander ist aufgrund der kurzen Wege und der oft
vorhandenen, personlichen Kontakte auf einer informellen/oberflachlichen Ebene zwar vorhanden,
aber im Sinne einer quartiersorientierten Entwicklung noch nicht formalisiert.
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MaRknahmenvorschlag 1: stadtteilinterne Vernetzung

Um Synergien auszuloten, fir eigene Projektideen Umsetzungsperspektiven zu finden oder sich Uber
sein kreatives Schaffen auszutauschen, sind regelmaRige Treffen (formell: Runder Tisch, informell:
Stammtisch etc.) oder auch spezielle Formate wie ein ,Speed Meeting” zur Projektentwicklung oder
Abstimmung von Terminen zielfihrend. Hilfreich ist dabei eine Institution, die sich des Themas
annimmt, wenn hauptamtlich getragene Strukturen dies nicht gewahrleisten kdnnen. Einen Rahmen
bieten hier das Kulturzentrum Pelmke bzw. der in Grindung befindliche Wehringhausen E.V. (WeV).

Ein wesentlicher Aspekt stellt neben der Vernetzung der Bewohner die Einbeziehung von Neubirgern
dar. Das enge Netzwerk der ©ortlichen Akteure sollte niederschwellige und einladende
Anknlpfungsmoglichkeiten bieten.

MaRnahmenvorschlag 2: stadtweite und regionale Vernetzung

Um Kinstler und Kreativwirtschaftler starker mit Kultureinrichtungen wie dem Stadttheater oder den
Kunstmuseen zu vernetzen und ggf. entsprechende Ausstellungen oder Projekte zu initiieren, missten
Formate geschaffen werden, die eine (noch) starkere, jeweilige Einbindung ermoglichen.

Diese Einbindung ist auf gegenseitiges Interesse angewiesen, aber auch auf eine Institution, wie z.B. das
Kulturbiro, das neben etablierten Kilnstlern auch verborgene Potentiale, insbesondere im
Kreativ.Quartier Wehringhausen identifiziert und aktiviert. Plattformen wie ,,Planet Hagen“ konnten ggf.
eine Erweiterung erfahren, um bisher nicht bekannte Orte bzw. Kiinstler ohne Ateliers einzubinden.

Auch der direkte Austausch Uber Stadtteilgrenzen hinweg konnte die lokale Szene inhaltlich beleben
und die Qualitaten des Stadtteils GUber seine Grenzen hinaus zeigen.

Ein Austausch zwischen freier Kulturszene und etablierten Einrichtungen zur Auslotung von
Moglichkeiten zur gegenseitigen Erganzung ist wesentlich, um Méglichkeiten fiir die Umsetzung von
Ideen zu erschlieRen. Fehlende Rdume, Materialien und Know How kénnte z. B. durch Engagement und
kreativen Input ausgeglichen werden und umgekehrt.

Zwischen folgenden Ebenen kénnten demnach Vernetzungen gefordert werden:

e Zwischen den stadtischen Quartieren

e Zwischen freier Szene/Soziokultur und etablierten hauptamtlich gefihrten Kultureinrichtungen
und —angeboten

e Zwischen (Kreativ-)Quartieren in Hagen und der Region

e Zwischen Wirtschaft und Kultur

MaRnahmenvorschlag 3: externe Vernetzung

Um die lokale Kreativszene zu qualifizieren bzw. Impulse von auBen zuzulassen, sollte der
intrakommunale Austausch mit anderen Kreativquartieren unterstitzt werden. Eine Plattform bieten
dafir die Netzwerktreffen des ecce fir die Kreativ.Quartiere Ruhr an. Zuséatzlich schaffen stadte- bzw.
stadtteilibergreifende Kooperationsprojekte einen konkreten inhaltlichen Austausch fir Kinstler
unterschiedlicher Genres und werben dabei gleichzeitig fir die Potentiale Wehringhausens.
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3.4 AuRen- und Innendarstellung des Stadtteils durch Standortwerbung
In Einzelgesprachen mit den Akteuren wird deutlich, dass die Identifikation mit dem Stadtteil grol3 ist.
Viele der hier arbeitenden und lebenden Personen kennen sich und arbeiten teils miteinander.

Gleichzeitig ist festzuhalten, dass die hohe lokale Verbundenheit bisher noch nicht in ein gemeinsames
Leitbild fiir den Stadtteil gegossen wurde bzw. noch keine strategische Offentlichkeitsarbeit umgesetzt
wird. Eine wirksame und authentische AuBenkommunikation von Projekten, Veranstaltungen und den
positiven Seiten des Stadtteils findet aktuell (noch) nicht statt. Auf der Stadtteilkonferenz im November
2016 wurde jedoch deutlich, dass sich viele Wehringhauser eine positivere Darstellung ihres Stadtteils
mit allen seinen Starken wiinschen.

MaRnahmenvorschlag 1: Plattform fiir die Darstellung Wehringhausens nach innen und auflen

Aufbau eines Netzwerkes von Autoren und eines hauptamtlichen Redakteurs fir die Etablierung einer
Internetseite, die den Stadtteil mit seinen positiven Alleinstellungsmerkmalen darstellt. Statische
Informationen aus allen Lebensbereichen (Wohnen, Handel, Soziales, Vereine) werden aufgelockert
durch regelmaRige aktuelle Eintrdge im Sinne eines Magazins. Die Schwerpunktthemen stammen aus
den Bereichen Soziokultur, Musik, Veranstaltungen, Kiinstlerportraits etc.

Wesentlich bei der Umsetzung sind die Gewahrleistung einer professionellen Begleitung der Seite und
die Teilung der Inhalte in Sozialen Medien. Fiur diesen MaRnahmenvorschlag wurde (ber das ecce ein
Forderantrag gestellt, der im Juni 2017 bewilligt wurde und auch in die Umsetzung gehen wird (vgl.
Kapitel 1.2).

MaRnahmenvorschlag 2: Unterstitzung des Engagements von Veranstaltern

Veranstaltungen, die die Themenbereiche gemall Kapitel 2 berlcksichtigen, kénnen dazu beitragen
Menschen auf den Stadtteil aufmerksam zu machen. Gute Beispiele gab es bisher im Bereich Urban Art
(,urban fine art meeting”, ,urban heroes” und ,urban lights ruhr”) und Musikfestivals
(,,Schnurlosfestival”, ,Garagenrock”). Offentliche Events wie der , Tag der offenen Hinterhéfe” oder die
,Nacht der langen Tische” sind ebenfalls geeignet, ein kreatives Image authentisch zu kommunizieren.

Flr weitere Veranstaltungen sollten attraktive Orte gefunden werden, die den Stadtteil mit seinen
weiteren Starken (Nahe zum Wald, Architektur, ggf. Industriekultur) prasentieren.

Winschenswert ware es, wenn entsprechende Veranstaltungen von der Stadtverwaltung im Sinne der
Ausfihrungen aus Kapitel 3.1) und 3.2) begleitet wirden. Eine ideelle Unterstltzung bei
Genehmigungsverfahren, Prifung von Moglichkeiten ggfs. stadtische Eigenanteile bereitzustellen sowie
gefs. eigene Fordermittel (Beantragung Uber das Kulturbilro) ist hierfir wesentlich, um ein
motivierendes Klima bei Veranstaltern zu schaffen.

MaRnahmenvorschlag 3: Quartiersbezogene Alleinstellungsmerkmal fur den Stadtetourismus nutzen

Die Nutzung der quartiersbezogenen Alleinstellungsmerkmale fir die stddtische Tourismuswerbung
bietet perspektivisch die Moglichkeit, neue Zielgruppen im Tourismus anzusprechen. Kleine Festivals,
ein authentisches Umfeld, soziokulturelle Angebote werden in Wehringhausen von
kreativwirtschaftlichen Angeboten und Galerien sowie einer Reihe von Urban Art—Projekten im
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Offentlichen Raum flankiert. Ziel kann es sein, diese Potentiale weiter zu stirken und nach auRen zu
kommunizieren.

Die Ruhr Tourismus GmbH setzt gegenwartig das Projekt ,Urbanana” um, das die regionale
Vermarktung von Kreativ.Quartieren im Sinne des Stadtetourismus beinhaltet. Themenschwerpunkte
der dreijdhrigen Projektlaufzeit von Urbanana sind Festivals, Design, Urban Art & Kunstszene,
Musikkultur, Digitale Szene und Mode. Jedes Thema wird in Kooperation mit den Partnern sowie mit
Unterstltzung eines Fachbeirats und Vertretern der Kreativwirtschaft bearbeitet. Das bereits als
MaRnahmenvorschlag 1 vorgestellte Projekt zur authentischen AuRendarstellung Wehringhausens als
Quartier mit vielfaltigen kinstlerischen, soziokulturellen, kreativen und kreativwirtschaftlichen
Angeboten kann fiir die stadtische und regionale Tourismuswerbung ein konkreter Anknipfungspunkt
sein, der die Vor-Ort-Angebote bliindelt und aufbereitet.

Informationen: https://www.nrw-tourism.com/urbanana

3.5 Gesamtstadtische Anerkennung Wehringhausens als , Kreatives Zentrum®

Die Forderung des Ministeriums fir Kinder, Jugend, Kultur und Sport NRW flr Kreativ.Quartiere basiert
auf der Annahme, dass kreative Milieus dazu in der Lage sind, Quartiere in ihrer Gesamtheit zu
verdandern und einen Imagewandel herbeizufihren. Gleichzeitig bietet die Ebene des Quartiers durch
raumliche Nadhe, eine hohe, ortsbezogene Identitdt, abgrenzbare Alleinstellungsmerkmale und
persdnliche Kontakte gute Voraussetzungen, sich als kreativer Ort zu entwickeln oder —wie im Falle von
Wehringhausen — weiterzuentwickeln.

Genau dies geschieht im Rahmen o6ffentlich geférderter und ungeforderter Aktionen gegenwartig im
Stadtteil. Um diesen Prozess zu unterstlitzen, sollte die stadtische Kulturarbeit das Kreativ.Quartier
Wehringhausen als Ort flr kiinstlerische Projekte, Veranstaltungen und auch als Ort fir Férderprojekte,
in den Fokus nehmen und mit seinen spezifischen Starken (siehe Kapitel 1.3 und 2.) in einer
gesamtstadtischen Strategie bertcksichtigen und férdern.

Zusatzlich sollte geprift werden, wie geférderten Projekten vor Ort durch die Beisteuerung eines haufig
notwendigen stadtischen Eigenanteils geholfen werden kann und unter welchen Voraussetzungen dies
der Stadt Hagen moglich ist.
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